9. VELIKI DOLAZAK NOVOG
{11. fecbruar 1984)

Predsjednik Svedskog nacionalnog olimpijskog komiteta, princ Bertill de
Bernadotle, iznenadio je najprijatnije juée desetinu zvani¢nika tima organizatora
Sarajevske olimpijade. Uruéio im je, na prigodnoj sveéanosti u hotelu , Holiday
Inn”, plaketu Svedskog olimpijskog komiteta koji su se, po ugledom uruéiocu, na
moderan naéin posebno angaZovali u organizaciji [gara.

Istog dana najvidi zvaniénik MOK-a Huan Antonio Samaran, predsjednik.
i Monik Berliu, direktor, posjetili su Dom Radio-televizije, gdje je smjesten
Medunarodni RTV-centar za pokrivanje ZOL Nakon obilaska tehnicko-
tehnologkih punktova i radnih prostora svijetskih televizijskih kompanija koje
iz Sarajeva izvjedtaju o lgrama, dali su do sada ve¢ posloviéne komphimente
visokom profesionalnom nivou prenosa ceremonije otvaranja Igara na stadionu
JKogevo”, ali su i oni pritom posebno naglaske stavljali na pojmove jmoderno”
| ,SayTemena’.

Sta je o sto ovih olimpijskih dana v mnogim primjerima i prilikama, go-
tovo spontano, organizaciju Sarajevske olimpijade stavljaju u kontekste . vizio-
namosti”, , hrabrosti”, ;modernog” i savremenog’™?

Jedno od prijatnih iznenadenja stranom oku i uhu ocito je bio dirok, savre-
men i fleksibilan odnos ciljeva 1 sadrzaja Olimpijade prema interesima i Zelja-
ma ovovremenog tr#ista i ekonomskog interesa odgovarajuceg establiSmenta,
Marketindke aktivnosti, koje su organizatori Igara ugradili u prioritetne ciljeve
manifestacije, naime, bilo je jedno od ohrabrujucih i inovatorskih podrucja, $to
je iznenadilo i motivisalo mnoge buduce organizatore olimpijskih igara i priredbi
u svijetu, U tome, po nizu primjera priznanja Sarajevu, vidjeli su prvi pozitivii
presedan u svijeti.

U okviru marketinga, o éemu je posebno pohvalno govoreno na 87. sesiji
MOK-a. pokretane su u Sarajevu razli¢ite inovatorske, pionirske inicijative da bi
se obezbijedili vlastiti prihodi za Olimpijadu. Za mnoge to je bila prvorazredna
nowi,

Do poéetka lgara zakljudeno je preko 170 ugovora, narotito na domacem
trzigtu kroz sponzorstvo, donatorstvo, prodaju licenciranih prava, robnu kontri-
buciju. olimpijsku lutriju i prodaju reklamnih ploha.
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