MOTIV OD ZNACAJA

Za ono §to se priprema i planira u gradu u domenu turizma, faktor mobilno-
sti, kao olimpijsko sarajevsko iskustvo, svakako ée igrati veoma znadajnu ulogy,

Sigurno da to nece, niti moZe biti, faktor puke kampanje, koja bi eventualno
u odredenim trenucima trebalo i na planu turisti¢kih programa grada da . podgri-
java atmosferu” 1 ,,podiZe duhove”, Kampanja, kao vjeitacki izraz uticaja na
skupinu svijeta, zacijelo ne bi bila u stanju da ostvari masovno jedinstvo pogleda
| akcije — ona, nostalom, ne bi odgovarala samom stepenu veé ispoljene svijest
u gradu.

Rije¢ je 0 ne¢em drugom. Rijeé je o potrebi da se iskustva prilikom organiza-
cije X1V ZOI §to efikasnije, kao metod drultvene akcije i prakse, ugrade u dalje
aktivnosti, pa, prema tome, i u one korake koji ¢e slijediti na Sirokom planu
razvoja grada u znacajan svjetski turisticki centar,

Prije svega, kao #to je pokazalo pomenuto iskustvo, treba njegovati takav
metod i stil rada gdje nede biti bilo kome gradaninu nekih nepoznanica iz do-
mena fijegovih duznosti 1 odgovornosti, gdje neée biti uopdtenih i neodredenih
zadataka i poslova, gdje nece biti punkta koji nije ,,pokriven™ konkretnogéu,
odredenoséu i jasnodom zadatka. Cini se da je to pravo najveée i najdragocienije
olimpijsko iskustvo kada je rije¢ o daljem ostvarivanju stepena pune mobilnosti
radnih ljudi i gradana.

Nije, prema tome, slucajno §to su neki drudtveni faktori, analizirajuéi prva
iskustva X1V ZOIL, upravo ukazali na ovu okolnost 1 procijenili u tom pogledu
svoju veliku 1 odgovornu drudtvenu ulogu u gradu.

SVAKOM SVOI ZADATAK

Organizacija XIV 201 pokazala je na prakti¢nom planu &ta i koliko se moie
udiniti u svim porama drustvenog Zivota kada zaZivi nadelo o kojem je rijet —
nacelo jasnoce, konkretnosti i odredenosti u akeiji. Samim tim i nadelo dufnosti
i odgovornosti,

U pertodu kada se Sarajevo priprema za temeljitu transformaciju na turisti-
¢kom planu, sigurno je da ove nadelo ima prvorazrednu vaznost.

Nece, naime, terel turistickog zadatka biti mogude prebaciti samo na one
punktove i institucije u gradu (trgovina, ugostiteljstvo i s1.) koji po prirodi svoga
posla u bukvalnom smislu imaju takvu ,nadleznost™ i ,prerogative”, Sigurno
je da bi u tom sluéaju cjelokupna turisti¢ka ambicija Sarajeva bila svedena na
skromnije okvire i da bi, zapravo, turizam u cjelini bio na margini gradskog
Fivota, Zivotatio bi, ustvari, van domasaja pravog gradskog, sarajevskog Zivola.
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