10. VISE OD SPOMENA

= - dOF Jednom isticem da sam volian da kupim bilo Sta od vasih sarajevskih
suvenirda — cifena nije vagna, novae odmal saliem...”

(1z pisma Larry Maloney,
522 Hart Office Building,
Washington, DC 20510, SAD)

Olimpijska atmosfera opomenula Je domacine na nezaboravno prisustvo
Jedne bielosvjetske turisticke pasije — na hobi ljudi svih zemalja i kontinenata
da budu kelekcionari svega i svalega $to se naziva originalnim znamenjem,
Uspomenom i suvenirom. Qv maniju savremenog turistickog svijeta jos odavno
su osjetili poslovni krugovi niza zemalja 1 na tome, na toj gotovo nezajazljivoj
Zelji putnika-turista da skupljaju uspomene, i gradili veoma snazan 1 akumulati-
van trakt privredivanja, Proizvodnja suvenira | drugog turistickog Znamenja
danas je u tim turistickim zemljama jedna od najatraktivnijih proizvodnih grana.

Ne moze se re¢i, i pored napora da se nedto vige ucini, da je u tome i hosan-
skohercegovaika industrija, u saradnji sa dizajnom, osjetila $ansu trenutka,
Prethodni standardi | po koli¢ini, i po asortimanu, manje-vise dominirali su u
ponudi suvenira u toku XIV ZO] — nisu zabiljeZeni neki ozbiljniji prodori u
animaciji svjctskog tr#idta za ovakyy VIStU veoma traZenih proizvoda,

Sansa, dakle, nije iskoridtena do kraja. Nisu, otigledno, zadovoljeni ni pri-
blizno svi zahtjevi armije gostiju 1z cijelog svijeta, niti su svjetskom biznisy
na ovom planu dati ozbiliniji signali nage ponude 1 mogucnosti. Uski ziheraski
rezont u pogledu procjene stvarnih Sansi koje Olimpijada pruza u ovom smislu,
ocigledno, dominirali su u domacim poslovnim kalkulacijama,

Ostalo je, zna¢i, da se va ovy ambiciju turistickog Sarajeva trazi neka druga
prilika, ali i odmalh priprema jedan ozbiljniji pristup udrizenog napora za krea-
ciju i proizvodnju ove vrste artikala,

Slu¢aj maskote Vucko ilustrativan Je sa stanovista stedenih iskustava.
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