1o su ona nastojanja koja su trazila da savremenim, umjetnicki oblikovanim
suvenirom sarajevskoj posebnosti daju atraktivnu tristicky dimenziju.

Nesporno je da takve napore ne bi smio da ispusti iz vida naredni period
intenzivnih sarajevskih Tasprava o praveima i mogucnostima razvijene turisticke
ponude. Tim prije &to su ovi, uslovna receno, prvi kvalifikovani oponenti teroru
suvenirskog kida na sarajevskom bazary i carsiji, mladi poslenici i entuz jasti,
umjetnici vjedtina primijenjene umjetnosti, slikari, kipari, zanatlije i dizajneri,

Njihova ponuda nagovijestila je mogucée Pravee u promisljanju o tome: ita je
i kakav bi trebao da bude, zapravo, sarajevski ovovremeni suvenir? Pokazali sy
uodi 1 u toku Olimpijade da su vrela mspiracija doista neiserpna u sarajevskom
bogatom koloritetu, ali i to da tematski raspon stvaralagiva na ovom planu daje
velike moguénosti — od slike do duboreza, od umjetnigke kreacije originalnih
predmeta i motiva ovog podneblja do savremenih formi i oblika.

Svemu je mogude, kao $to Je pokazao njihov napor, dati human, autentian,
kulturni biljeg.

CUVANIE KULTURNOG IMIDZA

Samo se po sebi razumije da cjelokupno nastojanje da sfera o kojoj je rijeé
adekvatno prati wuristicki razvoj ne moZe zanemariti ono bitno — posloviu,
duhovnu stranu cjelokupne proizvodnie suvenira,

[skustva nekih razvijenih svjetskih centara, koji inace ni izdaleka nermaju
istorijsko-poslovne i kulturno-tradicijske pretpostavke, kazuju da proizvodnja
suvenira i sliénog umjetni¢kog znamenja moze biti visokoakumulativna grana,
posebno aktiviranjem male privrede | zaposljavanjem i ukljuéivanjem yu Ovaj
posao velikog broja mladih, visprenih i obrazovanih aktors - od dizajna do
realizacije.

Kao pretpostavka za to. ito posebno karakierizira ta i takva iskustva drugih,
Jeste element hrabrosti u izbory metoda realizacije. u utvedivanju presudnih
estetskih i kreativnih kri terija, u zagovaranju jedinsivene politike programiranja
suvenirskih standarda. y razbijanju predrasuda o logici tr#idta kao iskljucivom
elementu valorizacije ovog posla, stavljanju ovog trakta u funkeiju ykupne
adgovornosti grada za Cuvanje svog kulturnog imidza i nivoa.

Sigutno je da grad, kao cjelina, kao urbana sredina velikih kalturnih i Lnijet-
nickih tradicija, mora u konteksuy svojih turistickih napora da obezbijedi i
ovom domenu takyvu praksu pe kojoj ¢e biti obavezan i normalan proces verifi-
kacije primjeren svakom sliénom Stvaralastvu — da se osigura stvaran uvid suve-
nirskih potreba, da se te potrebe valoriziraju sa stanovistg umjetnickih i estel-
skih kriterija, poslije Cega bi slijedila procedura izrade dizajna i proizvodnja
SUvenira za potrebe turisticke privrede,
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