razvrstavanja obezbijedi uvid u profesionalne Jezgre svih novinara koji su pisali
0 Sardajevu, a potom da se. kao stalan metod, kao stalna praksa. obezbijedi
kontaktiranje sa njima; njihovo redovno informisanje; pozivanje po prirodi i vi-
sti dogadaja — u okviru raznovrsnih sportskih 1 turistickih manifestacija, itd.
Treba, drugim rije¢ima, nadahnuio, kulturno, neposredno i profesionalno odr-
Zati stalnu vezu sa svjetskim javnim mnijenjem i na taj nacin obezhjedivati da
¢ho i dobar glas Sarajeva bude stalno prisutni na svim meridijanima, na svim
mjestima iz kojih ovaj grad i njegova turisticka privreda ocekuju goste i prijatelje.

U STALNOM HODU

Propaganda u funkeiji turizma, oéito, nije stvar trenutka, Ona tragi nepreki-
dan odnos sa javnim mnijenjem — informacijon, glasom, porukom, dogadajem,
nagovijestajem..,

Posebno olimpijska iskustva u propagandi mogu u tom pogledu da budu od
velike koristi sadagnjem tristickom 1zazovu. Bitno je, medutim, Upravo imajudi
u vidu iskustva uodi XIV ZOI - §ta i kako treba da obuhvata cilj postolimpijske
turisticke propagande u Sarajevu,

Tek poslije toga treba da slijedi praktican odnos i stav — od programa
propagandnih publikacija do aktivnosti na planu neposrednih konteksta s
sredstvima javnog informisanja, kao S$to su konferencije za §tampu, studijska
putovanja, promocije, pozivi na pojedine manifestacije, zahvalnice priznanja,
itd,

Cinjenica je, s druge strane. da 7a grad velikih zamisli u oblasti turisticke
ponude, nece hiti pribvatljiv bilo kakav vid uskog, sektorskog, parcijalnog
gledanja na svjetsku turisticu propagandu. Grad ¢e kao cjelina biti pozvan da
u ime toga, u ime tumacenja sopstvenog tunistitkog interesa, bude nosiocom
propagandnih akeija u zemlii i svijetu. uklapajuéi na taj nadin u cjelovite poruke
SVe svoje vrijednosti — turisticke, drustvene, sportske, kulturne i ostale.

U tom smislu, ¢ini se, valjalo bi graditi stalniji koncept turisti¢ke propagan-
de u Sarajevu i to na esnovima vee ostvarenog izuzetno velikog i veoma pozi-
tivnog olimpijskog publiciteta,

Prakti¢na strana tog koncepta realizirala b se po logici prakse — u stalnom
hodu i dinamici, s tim &o bi proisticala iz osnovnog gesla da dobrog turistié-
kog posla nema bez dobrog glasa.

(7. 4. 1984)
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